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 چکیده  

و برای  باشد  می   یشجذب مخاطب و فروش آثار هنری خو  ، های هر هنرمندمترین اهداف و دغدغهاز مه

قصد ورود  است. هنرمند با تلاش و پشتکار،  ثر  ؤهای معوامل و فرمول  در جستجوی  ین منظوررسیدن به ا

شدن وی است.  شناخته   ی عطفی در پیشرفت وبه بازار هنر و دستیابی به سطوح بالاتر را دارد و این انتخاب، نقطه

ایران می   فروش آثار نقاشیاقتصاد و  ثر در  ؤهای مفرمولرو به بررسی  مقالۀ پیشِ قصد دارد به و    پردازددر 

در شرایط   ؛ و چطورکنند؟برخی از هنرمندان در فروش آثار خود موفق عمل می  چگونهسوالاتی همچون:  

 ،؟اینگونه نیستهای بالا هستند و برخی دیگر  متمساوی برخی هنرمندان قادر به فروش آثار خود با قی

دهد. شیوه  پاسخ  به  تحقیق،  دادهروش  گردآوری  روش  و  تحلیلی  و  توصیفی  کتابخانهی  میدانی  ها،  و  ای 

یافته ایران  است.  در  نقاشی  آثار  فروش  و  اقتصاد  در  زیادی  عوامل  که  است  آن  از  حاکی  تحقیق  و های 

و ایجاد فروش   آثار خوددر افزایش آگاهی درباره    هنرمندد که به  موضوعات مشترکی وجود دارهمچنین  

می کمك  جمله:  می   کند. بیشتر  از  آنها  مهمترین  به  برگزاری  توان  و  تبلیغات  برندینگ،  تکنیك،  و  ابزار 

باید اینکه هنرمند  اشاره کرد؛ و  با    اثری  نمایشگاه در گالری  یا  اجتماع  تاریخ،  برای  خلق کند که حرفی 

 ته باشد.داش شخود

 ، اقتصاد هنر، فروش آثار.ثرؤهای معوامل و فرمولاثر نقاشی، واژگان کلیدی:  

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 
 

 مقدمه 

، آثار خود را تواند عواملی می  و  هاروشچه    داند ازنمیدر واقع    نقاشی را خلق و دراختیار دارد و  از  ای خوبیمجموعههنرمند،  

  آثار نقاشی ، یکی از قدرتمندترین منابع برای دیده شدن نقاشیهنر   بایدر دنیای زی د.و به فروش برسان قرار دهددر دید عموم 

هنرمندان مطرح شدن  و   نمایشگاهی برای شروع، ظهور یها، فرصتگالری هااغلب   . درها هستندها و نمایشگاهدر ایران، گالری

فرصتمهیا می این  راهشود.  در  ها  ارتباطات  برای  میااین صنعت    هایی  میو    کندیجاد  که همه  این صنعت نددانهمانطور   ،  

پایه    براساس ارتقاء    برای حمایتشود  گالری، امتیازی بزرگ محسوب میاست.    با مردم و مخاطبین  ارتباطاتو  نقاشان؛ و  و 

مند به سطوح  کنند و شاید بتوان گفت پُل ارتباطی هنرنقش اساسی در معرفی هنرمند در بازار اولیه هنرهای تجسمی ایفا می

شوند. نقش گالری در ارائه آثار هنرمندان و فروش آنها بسیار مهم و حیاتی است چرا که دارای ارتباطی بالاتر بازار محسوب می

 ثر است. نر و سطوح بالاتر مؤهنرمند و معرفی آثارش به بازار ه  ءباشد و همین ارتباطات در ارتقاای با اجزای بازار هنر میستاره

اثر  پیش  در تحقیق ابتدا به نقش  نقاشی پرداخته و سنقاشی رو  پس عوامل و فرمول های  ، هنرمند و مخاطب در فروش آثار 

می بیان  هنری  آثار  فروش  در  مؤثر  و  کتابخانهمستقیم  منابع  از  اطلاعات،  تمامی  اینترنتیایشود.  دریافت ،  و  میدانی  های  ، 

 شخصی به دست آمده است.

 
 روش تحقیق 

، مقالات  هایی معتبرمنابع، کتابباشد.  تحلیلی می  -توصیفی    و  ، میدانی، اینترنتیایاطلاعات به صورت کتابخانهآوری  روش گرد

ه منابع ذکر شده  ها با توجه بها و تحلیل آنبا بررسی عوامل و فرمول است.ترویجی و تعدادی اندک نشریه پژوهشی، علمیعلمی

 گردد. ی حاصل می دستیابی به مقصود نهای ، و اطلاعات شخصی

 .مبانی نظری 1

 . اثر نقاشی 1-1

، زیرا واژه و  آثار نقاشی را به دقت توصیف کند   تواند ار واژه است. هزاران واژه هم نمیتر از هزنقاشی و اثر خلق شده، بارها گویا

ی  ، به تنهایچون نقاشیی هنری همفرآورده  تصویر سازندهای دو گونه زبان متفاوت هستند که باید با یکدیگر ترجمه شوند. هر

ی  ی آن )هنرمند( هم به رسانهاز پیچیدگی عظیمی برخوردار است، چون بیانگر فرهنگ )زمان و مکان( خویش است و سازنده

ء یا  ا دیگران اثر هنری را شی( وابسته است. اثر هنری هم مانند زیبایی به دید بیننده بستگی دارد. امّ ی اثری سازندههمادّ)  اثر

را هنر خواندهدانند کمی  تصویری آن  را که خود آشک  ءتوان هر شیاند. میه خود هنرمندان  تصویر  اثر هنری  یا  عنوان  به  ارا 

های بسیاری  نقاشی ، اثر هنری دانست.بخش استشناسانه لذتای تجسمی و زیباییمخاطب به شیوهشود ولی برای شمرده نمی

ولی در یك نقاشی چه عاملی باعث    د کنها تأکید میدارد و بر زیبا بودن آنن وا میرا به تحسی  مخاطب  ها هستند که نگاه به آن

ی بندی از خصوصیات آثار نقاش  باید دو دسته  داد؟ پیش از اینکه بتوان به این سؤال پاسخ  پنداردآن را زیبا    مخاطبشود که  می

؛ یك دسته خصوصیات قابل مشاهده هستند که »فرمال«  ها دو نوع خصوصیت دارند  بندی اول، نقاشی در دسته  برشمرده شود:

می آنخوانده  به  و  نبوده  مشاهده  قابل  که  هستند  خصوصیاتی  دیگر  دسته  و  می  ها شوند  گفته  مخاطب  شود.  »غیرفرمال« 

ادراکی که در تجارب  واسطه  به  را  قابل مشاهده  دا  خصوصیات  نقاشی  اثر  با  دریافت میردمواجهه  غیرقادکن،  بل  . خصوصیات 

که قصد    این  به عنوان مثالآیند؛  ها موجود است به دست میمشاهده نقاشی با مطالعه تاریخ یا اطلاعاتی که به نحوی از نقاشی



 

نقاش از کشیدن این نقاشی چه بوده است، زندگی عاطفی نقاش زمانی که این نقاشی را کشیده است، سلامت روان هنرمند، 

بندی در دسته   .موارد مشابه  چه وضعیتی داشته است  آن کشیده شده و دیگر  نقاشی درزمینه تاریخی و جغرافیایی که این  

. خصوصیات زیبایی  دکنشناختی یك اثر نقاشی را بررسی میشناختی و خصوصیات غیرزیباییخصوصیات زیبایی  مخاطب   دوم، 

  ها را ظریف، تراژیك، احساسی، آرامشآن  تا   ددار  را بر آن میمخاطب    شود کهشناختی به خصوصیاتی از اثر نقاشی گفته می

شناختی به دو  شناختی یك اثر نقاشی، قابل مشاهده است. خصوصیات غیرزیبایی. خصوصیات زیباییدبخش، زیبا و غیره بنام

تقسیم می و غیرقابل مشاهده  زیباییدسته قابل مشاهده  نقاشی قابل مشاهده است ولی  به عنوان مثال، رنگ سرخ در    شوند 

نمی زیبا  را  آن  نقاشی  اثر  یك  در  قرمز  رنگ  بردن  کار  به  )صرف  نیست  خصوصیت  شناختی  نقاشی  نبودن  تقلیدی  یا  کند(، 

نمی را  آن  نقاشی  اجزای  ولی در  است  اثر  را.  (1392توان دید)آدامز،غیرزیبایی شناختی  به شکلی  هنری  از  اثر  نهانی  و  زآمیز 

زاده می و هستی می هنرمند  او حیات  از  و  گیردشود.  و معین  نیرویی هدفمند  دارای  بلکه  نیست  نامعقول  و  اتفاقی  ، حیاتش 

و از این دیدگاه درونی  ،  نوی را داردکند و توان خلق فضای معی و معنوی است. این اثر زندگی می همسان از نظر زندگی مادّ

هدف  و هنر محصولی مبهم، گذرا و بی   قضاوت کرد. اثر نقاشی یك هنر است،توان درباره خوبی یا بدی اثر هنری  است که می

 . (1390کاندینسکی،به پیشرفت و پالایش روح انسان )در واقع مثلث معنوی( گردد) ، بلکه نیرویی است که باید منجرنیست
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درک   کنند و ازی ای که نگاه مهعدّ – .کنندو درک می   کردهای که نگاه هعدّ-  :شوند ها به دو دسته تقسیم میدر حالت کلی انسان

که هنرمند علاوه برمنابع زمینی و ارتباط   وداین موضوع آگاه ب  تر باشد ولی باید ازشاید تعریف اول برای هنرمند درست  .عاجزند

ها متمایز  می شود یك هنرمند با سایر انسان   باشد که موجبنبع دیگری از کمال و فهم متصل میها به محسی و تعامل با آن

چشمهایش   است در  خواهی و غرور هنرمند را باید در آن لحظه که مشغول خلق یك اثر  مند خودخواه است، خودشود. یك هنر

ها  نهی کمال، کشف و انتقال نشاا او تشنهای داشته باشد امّ او زندگی شاهانهمشاهده نمود. یك هنرمند همیشه فقیراست، شاید  

شکن دارد و هدف او این است که با  ، او روحیه تجددخواه و ساختاراست  و معناهای آفرینش است. هنرمند یك مبارز انقلابی

هنرمند عشق است و    ی بشری بگشاید. را به جامعهای از شعور و آگاهی  هم دریچهها بهها و گاه ترمیم و پیوند آنتشکستن سنّ

ها را نشان داده و با عشق خود آن اقعیتخواهد وورزد چون او میها هم عشق میی را دوست ندارد بلکه او به زشتیتنها زیبای

همیشه   شود. اوی را به او تحمیل کنند افسرده میرا ندارد و اگر کار  ها را بپوشاند. هنرمند تحمل پذیرفتن حرفی از روی اجبار

زیرا هدف  شد،  هنرمند باید حرفی برای گفتن داشته با  مشکل است و نیازمند حمایت دیگران.  اداره کردن زندگی خود دچار  در

، بلکه تطبیق فرم با معنای درونی آن است. هنرمند برای یك زندگی شاد زاده نشده است. او نباید بی  وی تسلط بر فرم نیست

رک کند که رفتار، احساس  ، کاری که رنج آن بیش از تحمل اوست. او باید دکند؛ او کاری سخت در پیش رو داردهدف زندگی  

گیرد و این که او در هنر آزاد است ولی در زندگی نه.  اعتمادند که هنرش از آنها جان میقابل    اش خام، لیکن مصالحی و اندیشه

استهن زیبایی  اگر ستایشگر  نیازش  رمند حتی  اندازه و شدت  طبق  بر  تنها  و  بجوید  نیاز درونی  اصول  را در درون  آن  باید   ،

آی وجود  به  درونی  نیاز  اثر  بر  که  زیباست  چیزی  برخابسنجد.  و  باشد)د،  روح  از  می .  (1390کاندینسکی، سته  :  گویدشاملو 

قله بعضی  بدانید که  را سلسله جبالی  ازهنرمندان  آن  امّ   های  بالاترند؛  بیرونند،  که هنرمندان ابرها  باشد  یادمان  باید  ا همواره 

 ... ا بشناسیمها آنگاه ممکن است که او رها بود و بیش از اینوجودی معصومانه و کودکانه دارند. اگرهمه این
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رسانه معینی روی می  یا  به محتوی  داوطلبانه  است که  امروزه،  دآورمخاطب کسی  بی  این.  و  ثابت    باور که مخاطبان هدفی 

  ها انهله گزینش و استفاده از رسأ ای که به مساعتبار است. از هر زاویهبی  ، ها هستندبرابر فریبکاری و اثرگذاری رسانهتحرک در  

رسانهو    بنگرد برای  مخاطبان  که  اهمیتی  میدر  قایل  میشوندها  ت،  تعیینأ توان  حتی  و  قوی  و  ثیر  اجتماعی  عوامل  کننده 

ارات و قضاوت ای از انتظارچوب پیچیدههشان در درون چتوسط مخاطبان  به نوعیهای جمعی  رسانه  نمود.موقعیتی را مشاهده  

شوند و هم از اهمیت ها اقتباس میاز ویژگی عمومی و اجتماعی رسانه ها هم رات و قضاوتین انتظاشوند و اها در نظر گرفته می

زنرسانه در  می ها  که  لذتی  و  مخاطبان  روزمره  بدهند دگی  خود  مخاطبان  به  اساس    .توانند  بر  و  مردم  خود  توسط  مخاطبان 

مخاطبان را در انواع و  شوند.  شان تعریف میو فرهنگیارب اجتماعی  ها و تج، ترجیحات و هویتها، سلایق، نیازها ، توانایی علایق

،  های قومی، اجتماعات محلی، گروههای اجتماعی و سیاسی، گروهایخواهان رسانهتوان تعریف نمود: هواهای مختلفی میمقوله

اطلاعاتمصرف دارای علایق خاص، گروه کنندگان  زندگی ، شیوههافرهنگ، خردههای  و های سلیق، فرهنگهای  بازار  اجزای  ه، 

آن تنوع شکل .امثال  و  بیاپیچیدگی  ازهرگونه  مخاطبان  جلوگیری میگیری  واحد  تشریح  یا  ساده  قطع مین  بطور  توان کند. 

های متغیری هستند که  جمعبه طور اغلب  نمایند. مخاطبان  خاطبان به ندرت همان هستند که میگیری کرد که مچنین نتیجه

ای حتی در برخی مواقع هم هیچ انگیزههای مخاطبان همیشه آشفته است و  گیریها و جهتگیزهان  مرزهای مشخصی ندارند. 

، باز هم  بودتر و دارای آشفتگی کمتری نیز میهای مخاطبان شفافد ندارند. بعلاوه حتی اگر انگیزه ای خوبرای استفاده رسانه

های مختلف دهند که مخاطبان هنوز بین رسانهموجود نشان می شواهد  . شده خواندمحتوای مصرف  ها را تنها از رویشد آننمی

یا کاربردهای اجتماعی رسانهگذارند و این کار را با توجه به کارکتفاوت می دهند یا براساس مزایا و مضرات ها انجام میردها 

از کان ، بچه مخاطب بطور ساده به خوانندگاناگر    .هامنسوب به آن ای یا هر محتوا و های رسانهالینندگان و شنوندگان یکی 

و متنوع تر  که بطور روزافزون در حال پیچیده رود ، برای اشاره به واقعیتی بکار میا همین واژه ساده و یگانهنمایش اشاره دارد، امّ

امّ است  شده  نگهداشته  مخاطب  واژه  است.  شدن  استتر  دگرگونی  حال  در  متنوع  و  مستمر  بطور  آن  موضوع  )مك  ا 

 .(1387کوایل،

 

 ها در ایرانگیری گالری. عرضه و فروش آثار هنری و شکل1-4

ت تولید هنری مبتنی بر  که سنّ  شودشی در ایران نگاهی انداخته شود، دریافت میعرضه و فروش آثار نقا  یچهاگر به تاریخ

پایه  یکتابخانه ایران  ایلخانیان در    کارگاه  در  نقاشان خصوص  ان و ب(. هنرمند1384)پاکباز،گذاری کردندگارگاه سلطنتی را 

 روزمره، نیازهای و دغدغه از فارغ توانستندمی و داشتند را  هنر  کار برای  کمیاب  و گران  مصالح و مواد  تهیه  امکان سلطنتی های

 آنان  هنرمندان و گرفتمی صورت  شاهزادگان و شاهان سفارش به غالباً هابپردازند. نقاشی فاخر آثار  خلق  به  دربار  حمایت تحت

 اساس بر دوره آن بازار نقاشی و هنر اقتصاد و یافت حضور مجال مردمی هنر  شرایط این یافتند. درمی خود حامیان یگانه را

) شاه زمان در  هنرمندان سرگشتگی گرفت. دوران شکل تقاضا و عرضه  اصول   پراکنده شد. آغاز  م.(1550ق.،957تهماسب 

 قرن  اوایل و 10قرن اواخر در تجاری سبك رواج موجب خطی سفارشی هاینسخه به آنها آوردن روی  و دربار از  نقاشان شدن

 در (.  1384ن،  )رابینسبود  هند و  بخارا  به  صدور  و  تجارت برای  تجاری  هاینسخه این شد؛ و استرآباد خراسان نواحی در  11

 و افتادند رونق از نگاریکتاب و مچون نقاشیه هنرهایی.  نبود  برخوردار دربار حمایت از نگاریکتاب هنر زندیه، و افشاریه زمان

 بازار  و درآمد خود مجرد صورت از هنر . به این ترتیب(1384، مهاجر  )افشار دادند مفید و کاربردی هنرهای به  را خود  جای

 یعنی بود؛ ار قاج دوران اواسط در ایران  هنر  اقتصاد نظام عطف ینقطه  تحولات، این تمامی با  .گرفت رونق  هنری  اشیاء و کالاها

 سلطنتی به هایکارگاه  در شاگردی استاد یبسته  نظام از نقاشی کار این اتفاق، یدر نتیجهشد.  تأسیس هنر مدارس زمانی که

 گام ترینمهم دارد، را صنفی و انحصارگرایی خاندانی خود در که شاگردی استاد نظام از گذر 1درآمد. آرنولد هاورز همگانی نظام

 
1 -Arnold Hauser. 



 

  تحصیل  نقاشان  شمار افزایش تولید )با نظام در تحول  با دوران، این در  (.1377)هاورز، داندمی هنر جدید ازارب گیریشکل در

)افزیش مدارس(، کرده تقاضا  )پیدایش نظام و شهری( متوسط طبقه  دهندگانسفارش نظام  گالری هامغازه عرضه  ها(  و 

 آثار فروش برای هاییمغازه نقاشان آن، از (. پس1388زادگان،  تقی  گرفت )مریدی؛ شکل  ایران در هنر مدرن بازار هایمکانیزم

خیابان و  منوچهری زار،لاله هایخیابان و  تهران در ه.ش.1320 تا 1300هایبین سال هامغازه این  تأسیس کردند. بیشتر  خود

 تصویری  که خواستار هاییخارجی و غربی هایباسمه از  شده کپی آثار به منداشراف علاقه و  اعیان بود. ها واقعآن مجاور های

)زهتابچی،  دادند  می تشکیل را نقاشی ترین خریدارانعمده بودند، ایرانی لوازم  و اسباب و بناها طبیعت، اقوام، از مستندگونه

در1385 نخبه دو به  هنر  بازار کرده،تحصیل نوگرای  نقاشان موقعیت تثبیت با و  ه.ش.1340یهۀده (.   عام و گرایانهبخش 

 عرضۀ آثار به هامغازه شدند. متمایز  هم از های فروش مغازه ها( وها )نگارخانهگالری خصوص، همین  شد. در تقسیم گرایانه

 و مدرن  آثاری  ارائه  به هاگالری و بودند افراد عامه و مندانعلاقه آنها که مشتریان پرداختند ای گرایانهطبیعت و گرایانهواقع

 ی مثابه واسطه به هاگالری دادند.تشکیل می رفتگاناروپا و کردگان تحصیل را  آنها مشتریان  که اختندپرد جدیدی هایسبك

 افزایش  .پرداختندمی خود فروش تابلوهای مستقیماً به  هنرمندان غالباً آن، از  پیش  بود. دهه این در جدیدی یپدیده فروش

 گالری در  45 تعداد ه.ش.،1357 سال در  است. دوره این نقاشی در شفرو و  خرید بازار  رونق ینشان دهنده هاگالری تعداد

وقوع   با جهان، ایران در نقاشی بازار شکوفایی دوران  یعنی م.1980 ی دهه آغاز در  (.1384)افشارمهاجر، بود فعّال تهران  شهر

 یدهه بازماند. در ن بازارای  به  پیوستن  از  و قرارگرفت اجتماعی و سیاسی خاص شرایط در  ه.ش.1357 ل سا اسلامی انقلاب

 در انقلاب از بعد دوسالانه اولین پایی بر با اماّ متوقف شد. نقاشی فروش و خرید بازار نیز عراق  و ایران جنگ علّت ه.ش. به1360

 اسلامی، ارشاد و  فرهنگ وزارت گزارشبه (.140:  1388زادگان)مریدی؛ تقی گرفت رونق  نقاشی بازار  دیگر ه.ش. بار1373سال

 در تابلو هزار 15 حدوداً کشور کل در و شد  عرضه بازار به هانگارخانه سوی از نقاشی هزار تابلو 12 تقریباً ه.ش.1382 سال در

 (. این1383)گزارش فرهنگی،   انددرنیامده نمایش به  فروش برای مشخصاً  نیز  هاآن ی همه البته، که  شد  عرضه  بازار نقاشی

 عرضه هایشیوه مجموع، (. در1379وسایی،محدود است )م بسیار ایران در فعّال و کردهتحصیل نقاشان تعداد به توجه با میزان

 در دولتی بخش ی عرضه و بار مغازه، گالری، خصوصی در حراجی، بخش  عرضۀ از؛ اندعبارت فروش بازار به نقاشی تابلوهای

مانند هایمکان آموزشی، مراکز ها،موزه  و  هنرمندان اجتماع ها،فستیوال  در  غیررسمی بخش یه عرض و تالارها عمومی 

نگارخانه،   شامل که دارد وجود  بازار  در  اثر عرضه برای شیوه سه  فقط  ایران در اامّ  .(Renger,2002)  فصلی  هاینمایشگاه 

  نگارخانه ندارند. تفعالی هنر ایران  فروش در کشورها بسیاری خلاف بر هاموزه و حراج  هایخانه است. گالری مغازه و نمایشگاه

  می برگزار دولتی نهادهای معمولاً را هانمایشگاه پردازند.می نوگرا  نقاشان آثار یبه عرضهو   اندخصوصی هاییمکان عمدتاً ها

 می بازاری به اصطلاح و عامیانه آثار ی  عرضه به  که اندهنریی  جامعه از شده طرد فروش هایمکان هاو مغازه گالری کنند

زیراکرده عمل  ترموفق داران نگارخانه فروش، عاملِ سه این میان در د.پردازن  با ایران هنریی  جامعه از  بخشی مقام در اند، 

)مریدی، تقی   اندکرده فراهم را آثار بهتر  فروش  امکان خود روابط ی شبکه و با اندارتباط در خبرنگاران و منتقدان داران،مجموعه

 (. 1388زادگان، 



 

 فروش آثار نقاشیاقتصاد و  ثر در  ؤ ای م هفرمول.  2
 درون  حیطه و محیط کاری هنرمند . 2-1

ر فروش  ثیر بسزایی دأت  اَکه بدون اهمیت دادن به آنها مسلمثر در درون محیط کاری هنرمند وجود دارد  ؤعوامل کلیدی و م

مسایلی که در مورد تابلو مطرح می    به عنوان مثال تابلوی نقاشی کشیده شده است، اولین  شود. نرفتن آثارهنری هنرمند می

 ...... و  – سبك -شده  استفاده ابزار و  مواد -ابعاد  –بوم  ثیر گذار:أ ا مهم و تلی بسیار ساده امّ ئمسا شود:

 

 بوم . 2-1-1

امّلهأ مس بسیار مهم ای ساده  و مضمون  )  ا  استبرای موضوع  متغیر  پهنا کلاف  و  برای  نقاشی قطر  مناسب  پارچه  از  استفاده   )

بوم  -فلاک لذت )شل  . نحوه ساخت  و  مناسب حس خوب  بوم  روی  بر  و....(کار کردن  پارچه  بافت  پارچه،  برای   بودن  بیشتری 

 دهد. کشیدن به هنرمند می

 مواد و ابزار استفاده شده . 2-1-2

تی  از مدّبعد  های نامرغوب  استفاده از رنگ  شود از لحاظ درخشندگی، غلظت و...بسیار مورد اهمیت است.رنگی که استفاده می

نوبه خود در خلق اثر هنری  بقیه ابزار نیز به  قلمو، پارچه و  باشد. شود. بدون برق و جلا و درخشندگی میها کدر و مات میرنگ

 باشند. دخیل می

 بک هنرمند س. 2-1-3

  خود به  مخصوص  بكس  هنرمند  که  است  این  ،آماده ورود به بازار است  هنرمندکند اثر هنری  هایی که مشخص می یکی از نشانه

ت تعریف می  و به طور کلی هر چیزی است که اثر هنری را قابل تشخیص، متفاوت و در نهای  هاباشد که شامل تکنیك  داشته

اگر مثال  به طور  نقاش    10کند.  از دو  باشدنقاشی  داشته  بتوان  وجود  این  باید  در  را  نقاش  این دو  از هم    10کارهای  نقاشی 

خلاقیتی که    نقاش قابل تفکیك از هم نباشند در واقع این دو فاقد سبك مخصوص به خود هستند.. اگر آثار دو  ردتفکیك ک

این سبك به مرور زمان و با تحولات درونی    .شودتبدیل میخودش  برای خلق اثر هنری خود به کار می برد به سبك    هنرمند

رایجی که در خلق یك سبك    یابد.کند و توسعه میرشد می وی   اشتباه   بودن خلق یك سبك است. وجود دارد تصادفییك 

از او وقت میلك مخصوص هر هنرمند گاهی اوقات ساحال سباگرچه این موضوع برای تجربه بد نیست با این گیرد تا به  ها 

اثر تمرینات م بر  پیدا کندآرامی و  و توسعه  عمر خود به سبك خود  سه  )همانند ونگوگ که در  ستمر شکل بگیرد  سال آخر 

را رها کند تا به مرور زمان و به شکل طبیعی به سمت آن   یش که سبك خود را پیدا کند باید ذهن خوگاهی برای این.  (رسید

 حرکت کند. 

 

 خارج ازمحیط کاری هنرمند   بیرون و. 2-2

 تبلیغات.2-2-1

نفر دوست    25دوست دارند،    را  هنرمند نفر آثار    25نفر    100بر اساس این قانون از    است.  50-25-25قانون طلایی در تبلیغات  

  مهم  و  بگیرند  قرار  هنرمند  تبلیغات هایآن گروهی که باید هدف فعالیت  بی تفاوت هستند.  اونفر نسبت به آثار    50ندارند و  

در واقع    .نکند  تلف  دیگر  گروه  دو  برای  را  خویش  زمان  پس  هستند؛  مندعلاقه  وی  کارهای  به  که  هستند  نفری  25  همان  هستند

با تبلیغات قصد فروش یك اثر هنری خاص را ندارد بلکه با تبلیغات قصد دارد به عنوان یك هنرمند   خالقه عنوان یك ب هنرمند

در نتیجه تبلیغات برای یك  ؛به عنوان یك هنرمند مطرح شود و در نهایت این شهرت منجر به فروش شود  شمعروف شود و نام

ت است و مستلزم این است که هنرمند در این زمینه سرمایه  فعالیتی بلندمدّ  ت نیست بلکهمدّهنرمند فعالیتی مقطعی و کوتاه

دهان است یعنی مشتریان بهثر است تبلیغات به اصطلاح دهانؤگذاری مناسبی انجام دهد. نوعی از تبلیغات که بسیار مهم و م

از    هنرمند تبلیغ  وی آنقدر  یك  عنوان  به  آنها  از  یك  هر  که  هستند  آثارراضی  کنند  او   کننده  می  بهترین  .  عمل  نتیجه  در 

برای   است.    هنرمندفروشنده  خوشحال  و  راضی  خریدار  مییك  فیسبوک،  تواند،  هنرمند  همانند:  مجازی  دنیای  طریق  از 

 . کندخود مخاطبین را جذب آثار   یشاینستاگرام، یوتوب و .... با به اشتراک گذاشتن آثار خو



 

 ایمیل مارکتینگ . 2-2-2

داده    هنرمندشتریان فعلی و مشتریان سابق و هر کس دیگری که خودش ایمیل خود را از یك راه مشخص به  ارسال ایمیل به م

ارتباط با مشتری برای فروششود. ایمیل مارکیتنگ میمی  است، ایمیل مارکتینگ نامیده برقراری  های  تواند با هدف فروش، 

ان اینچنینی  مواردی  و  را به شکل صحیح   هنرمند   چطور  جام شود.آینده، حفظ مشتری و وفادار کردن وی  مارکتینگ  ایمیل 

بر تبلیغات    او مانند یك خیابان دو طرفه است بدین معنی که ایمیل    هنرمندهای  در واقع ایمیل.  ؟دانجام ده وی  باید علاوه 

مواردی که در  مطالب جالبی هم برای مخاطب داشته باشد. به عنوان مثال مقداری در مورد گذشته خود صحبت کند، یا به  

  مورد   در   سوالاتشان  به  ایمیل  دریافت   از  پس  ساعت   24  تا   که   کند   عنوان  مثلا   یا   کند،  اشاره گرفته است،  از آنها الهام  ش کارهای

ا می  هرچند این مطلب ممکن است بدیهی باشد امّ  :باشدمی  شمحتوی تصاویری از آثار  هنرمندایمیل    .داد  خواهد  پاسخ  آثارش

ا دقت کند که حجم آنها طوری باشد که هم  بیاورد امّ  شرا در ایمیل  هنرمند  اشد که تصویر بهترین کارهایتواند ایده خوبی ب 

  هنرمند تواند ایمیل  وجود اشتباهات املایی یا گرامری می  .باشد  داشته  شدن لود تصویر با کیفیت باشد و هم سایز مناسبی برای

 ای جلوه دهد. را غیرحرفه 

 وب سایت.  2-2-3

آثار    هنرمند وبسایت   نمایش  برای  ویترینی  باشد.   ویمانند  داشته  نظر  را در  زیر  نکات  باید  آن  اداره  و  در طراحی  پس    است 

 هنری   آثار  روی  بر  و  دارد  نگه  زیبا  و   ساده  را  خود  . وبسایتدهد  قرار  وبسایت  در  خود  آثار  از  ایحرفه  بالا و   کیفیت  با   هایی عکس

  .کند  توجه  وبسایت  غالب  هایرنگ  به  متفاوت.ی  ی متعدد ایجاد کند با موضوعات و سبکهاهادر وبسایت خود گالری  .کند  تمرکز

های خنثی  رنگ.  ای استفاده می کند های زمینه از چه رنگ  شنمایش آثار  برای  مجازی  غیر  و  واقعی گالری  یك  در  کند  دقت

های  زمینه نباید بر رنگ های پسچرا که رنگ  های مناسبی در این زمینه باشندتوانند انتخابنظیر کرم، سفید، خاکستری می

برای طراحی .  کندرا پنهان می  آثاررا ارائه دهد. ارائه بیش از حد آثار بهترین    هایش کارسعی کند فقط بهترین   غلبه کند.  شآثار

خود    شگذارد آثارب  د وهای مختصر استفاده کندر سایت از متن  سایت مفید و مختصر فکر کنید نه شلوغ و با جزئیات فراوان.

کنند.  خودنمایی  و  بگویند  آیا    سخن  اینکه  به  کند  فکر  خوب  خود  وبسایت  طراحی  از  طراحی   ویقبل  برای  لازم  مهارتهای 

وبسایت خود را دارد یا خیر اگر ندارد وقت خود را برای طراحی هدر ندهد و از کسانی که این کار را به شکل تخصصی انجام می  

ا از  این زمینه کمك بگیرد چرا که شکل ساختاری سایت  فراد حرفهدهند کمك بخواهد.  تواند  می   هنرمند ای و متخصص در 

 ثیرگذار باشد. أ بسیار زیاد بر روی محتوای آن ت

 برگزاری نمایشگاه در گالری .2-2-4

آثار خود را به جامعه  هنرمند با برگزاری نمایشگاه    باشد.نمایشگاه عامل بسیار مهم برای شناساندن هنرمند و فروش آثار او می

ارتباط با مخاطب و هنرمندان آشنا می  دهد.هنری نشان می تواند به نمایشگاه آنها  و حتی می  شودبا شرایط فروش، برقراری 

ارائه کالا به  ش های فروش مخصوص به خود را بسازد.  برود و به دقت به شیوه فروش آنها توجه کند و در نهایت تکنیك  کل 

در    عنوان مثالبه  باشد.بر کیفیت کالا یا اثر هنری شکل ارائه آن نیز در جلب نظر خریداران بسیار با اهمیت می  خریداران علاوه

قابی که نقاشی  ارائه برخی  انتخاب می  هنرمند  یك نمایشگاه  نقاشی جهت  بر دیوار، برچسبی که کنار  تابلو  کند، شکل نصب 

وی  تواند نمای متفاوتی از آثار  باشد و میشود، با اهمیت میمایش گذاشته می اطلاعات نصب می کند، فضایی که اثر در آن به ن

 را در نظر داشته باشد:  ه برگزاری نمایشگاهئنکاتی مهم در اراهنرمند بایست  به نمایش بگذارد.

تابلو- و   چیدمان  نمایشگاه  فضای  با  متناسب  گرفتن،  قرار  شود.  )ترتیب  چیدمان  تابلوها  بهبه  سایز  احساس   طوریکه  مخاطب 

   خوشایند و به خوبی با آثار ارتباط برقرار کند.

قصد دارد که یك نمایشگاه انفرادی برگزار کند شکل    هنرمندزمانی که    های مشخص و متناسب با موضوع اثر: استفاده از قاب  -

 .بخشدهویت می   هنرمندکند. چرا که قابهای انتخابی به نوعی به نمایشگاه بیشتر نمود پیدا می  آثارشقابهای 

قیمت اثر آورده شود چرا که بیننده ممکن است تصور کند چون قیمت کنار اثر ذکر    بر روی برچسب حتماً:  برچسب گذاری  -

بیند که قیمت منطقی  نشده است در نتیجه قیمت اثر بسیار بالا است در حالی که با قرار دادن قیمت کنار اثر وقتی بیننده می



 

افزایش میو مناسب است میل و رق او برای خرید    ها نصب کند. ها را در یك سمت مشابه برای تمامی تابلویابد. برچسببت 

  آورده نشود ا در بالای تابلو نصب نگردد. بهتر است تاریخ اثر را در برچسب کنار اثر  امّ  ، ین تابلوها فرقی نداردئچپ، راست، یا پا

است این تصور برای خریدار ایجاد شود که شاید اثر ایرادی داشته که در  چرا که اگر اثر مربوط به چند سال قبل باشد ممکن  

 باشد.  و سبك و نوع اثر عنوان، قیمت، نام هنرمند  یك برچسب باید شامل: طی این سالها به فروش نرفته است.

 نحوه برخورد و ارتباط با مخاطب آثار . 2-2-5

 

  گیریبحث و نتیجه.  3
،  اند زش دادها همانطور که هنرمندان گذشته آموای فروش آثار هنری وجود نداشته باشد، امّ شاید یك فرمول کامل و دقیق بر

هنرمند    کند. و ایجاد فروش بیشتر کمك می  شدر افزایش آگاهی درباره کار  هنرمندموضوعات مشترکی وجود دارد که    مسلماً

افراد زیادی وجود دارند که کار میباید   امّهنری خلق می  اثر  کنند و کاری بزرگ انجام دهد،  از آنها تجربه،  ا هیچ  کنند،  یك 

، دنیا را  مخاطبین  شود و   ویرا مطرح کند و باعث پیشرفت    هنرمندکه  آثاری خلق شود  را ندارند.    یکدیگر یا احساس    دیدگاه، و 

توان در کلیدی که می پیشنهادهای  داشته باشد.    شبرای تاریخ، اجتماع یا با خود  حرفی  شدهو اثر خلق   با روشی جدید ببینند

 آخر عنوان کرد:

 د. در ارتباط باش شداران در اجتماع خودها و موزهیشروع کند. با گالر، به صورت محلی آثارششدن برای شناختههنرمند  -

 د. ندان استعدادهای مشابه مقایسه کنرا با هنرم آثارد و گذاری آثار انجام ده را قبل از قیمت شتحقیقات خود -

کهزمان   - برا  هنرمند  ی  گالری  دنبال  شوبه  مطمئن  هست،  همکاری  مالك  ی  آثارشد  روی  و  سرمایه  بر  است  کرده  گذاری 

 کرد. ایجاد خواهد   ی مالی برای بازاریابی و تبلیغاتپشتیبان

باید - تماس  هنرمند  پشتکار  جمعبا  را  ایمیلها  و  کند  تفکرآوری  بهای  خودآمیز  شبکه  در  بالقوه  خریداران  دهدقرا  شه    .ر 

 است.  هنرمند ترین ابزار بازاریابیدهان همیشه قویبهتبلیغات دهان

ن سایت بدون  د، طوری که موتورهای جستجو متوجه بشوند که ایاضافه کن  خویش  سایتاوم محتوی جدید به وببه طور مد  -

 ند. بندی بالا در نتایج موتورهای جستجو کمك کتواند به رتبهله میأ فعالیت نیست. این مس

نمایشگاه   - ودر  هنرمها شرکت کنحراج  ها  با  آشنا شود،  نزدیك  از  آثارشان  و  نهایت    د.ندان  در  بر و  باشد  داشته  جستجویی 

 .یشسلایق مخاطبین دوران خو
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Abstract 

One of the most important goals and concerns of every artist is to attract the audience and sell his 

artworks, and to achieve this goal, he is looking for effective factors and formulas. With effort and 

perseverance, the artist intends to enter the art market and achieve higher levels, and this choice is a 

turning point in his progress and recognition. The following article examines effective formulas in the 

economy and the sale of paintings in Iran and aims to answer questions such as: How do some artists 

succeed in selling their works? And how in equal conditions some artists are able to sell their works at 

high prices and others are not like this?, answer. The research method is descriptive and analytical and 

the data collection method is library and field. The findings of the research indicate that there are 

many factors in the economy and the sale of paintings in Iran, as well as common issues that help the 

artist to increase awareness about his works and generate more sales. We can mention the most 

important ones such as: tools and techniques, branding, advertising and holding exhibitions in the 

gallery; And that the artist should create a work that has a message for history, society or himself. 

keywords: Painting effect, effective factors and formulas, art economy, sale of artworks. 

  

 


