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 چکیده 

گران را به خود جلب کرده است. محققان در بسیاری از  مد به عنوان شاخه ای از مباحثات از اواخر قرن نوزدهم توجه پژوهش

تحقیقات برجسته روی نظریه های مختلف مد در رابطه با موارد اجتماعی، روان شناختی و اقتصادی تمرکز کرده اند. عناوین  

بی و تبلیغات  گفته شده شامل تاریخ جامه های محلی، تحقیق در حوزه ی رفتار و کالاهای تجارتیِ مد که خود شامل بازاریا

است، می باشند. آن ها اغلب عوامل و مفاهیم تاریخی ای که روی پدیده ی مد تأثیر می گذارند را بررسی می کنند تا بفهمند  

افراد با پیروی از مد چه نوع حس خشنودی را تجربه می کنند، چرا تاوان این حس خشنودی قربانی شدن فیزیکی و اقتصادی  

با توجه به اهمیت این موضوع پژوهش حاضر  لذا  .  ه طور می توانند تبدیل به کالاهای سودآور شونداست و لباس های مد روز چ

 می پردازد.و نظریات مختلف در این حیطه به بررسی سیر تاریخی مد و دیدگاه های جامعه شناسی مدگرایی 

 

 مد، مدگرایی، تقلید، الگو گرایی   کلمات کلیدی:

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 مقدمه .  1

ییر سلیقه، اسلوب و روش موقتی که رفتار افراد و شیوه ی زندگی آن ها را تحت تأثیر قرار داده و برخی را به نیاز  مد گرایی، تغ

کنند تعبیر  شود  استفاده  آن  از  یابد  خوب  است  ممکن  که  انسان،  خواهی  زیبایی  و  طلبی  تنوع  و    حَزباوی)فطری 

ى زمانی  بخشی از جامعه، پذیرفته می شوند و دارای یک دورهمد«ها الگوهای فرهنگی ای هستند که توسط  (.  1400همکاران،

فراموش می شوند. اند سپس  رفتار   نسبتا کًوتاه  لباس پوشیدن و طرز زندگی و  بنابراین، »مدگرایی« آن است که فرد، سبک 

پی یکی  آن  از  یافت،  رواج  جامعه  در  جدیدی  الگوی  که  آن  محض  به  و  کند  تنظیم  الگوها  آخرین  طبق  را  روی  خود 

ى زندگی انسان است و تمامی شئونات آن را در بر می گیرد. تغییرات مدگونه، در: علوم و  ى گسترهى مد به اندازهنماید.گستره

  …فنون نظریه ها، گرایش به جنبه های مختلف علمی، الگوهای تربیتی، سبک منش و رفتار، پوشش، آرایش، محیط آرایی و  

 (.1400،است )سایت هنرآنلاین تسرّی قابل 

  اما اگراین پدیده درهردوره ای از  هست.  بوده و  تمام دوران زندگی بشر  نیست بلکه در  د گرایی حاصل زندگی انسان معاصرم

اعتقادی جامعه صورت بگیرد نه تنها موجب   چارچوب های فکری و   با توجه به فرهنگ و   با گزینش انتخاب و   تاریخ اگاهانه و 

  تعالی فرهنگ و   جتماعی نشده بلکه به عنوان یک دستاورد اجتماعی به نوبه خود به رشد وا   پیدایش نارسایی های فرهنگی و

و نموده  زیادی  های  کمک  انان  کند.  تمدن  می  فراهم  را  زندگی  مناسب  اراستگی  معنای    در  زمینه  به  مثبت  مدگرایی  واقع 

از  پیشرفت های اجتماعی و به کاربردن دستاوردهای مثبت دیگران ضمن بر  از  اقتباس   طرف ساختن زشتی ها و کاستی ها 

 جمعی   دسته  زندگی  های  پایه  بیشتر  استحکام  به  روز  و روز به  کرده دچارشدن زندگی به یکنواختی خسته کننده پیش گیری  

   .کند  می کمک

مقدمه در  برنارد  یک  مارکوم  یا  باشد،  غرب  تمدن  بزرگ  موفقیتهای  از  یکی  میتواند  »مد  مینویسد:  مد  تئوری  کتاب   ی 

از فرهنگ مصرفسن را  د غیرقابل بحث  افراد و فرهنگها  توانایی جداسازی  پدیدهای که  مبتذل و غیرحقیقی.   گرای وسواسیِ 

 Barnard 2007, ).)  عهی بیان احساسات درونی آنها دارد و یا شاید سرآغازی است برای بهرهبرداری مجرمانه از مردم جامبرا

م تایمز  ساندی  در  لنوکس  آنی  مقابل،  ابزاردر  همان  این  میشوم.  زده  شگفت  لباس  و  آرایش  قدرت  از  واقعا  »من   ینویسد: 

گرفتهسر جدی  حد  از  بیش  را  آن  مردم  که  است  در   اما .  اند«  گرمی  نمیشود،  ختم  همینجا  به  مد   مفهوم 

 رد. اگر دری محصولات اهمیت بسزایی دا  ی صنعت یاد کرد که در توسعه  توان از »مد بعنوان یک نیروی محرکه  عصر می این  

میاین   پیدا  افزایش  و  حفظ  بازار،  در  مد  سهم  شود  تولید  بالا  کیفیت  با  کالاهایی    ,Kisfaludy 2008) .   «کند  زمینه 

 اند و در واقع همین فرآیند است که مد را زنده  عناصر اصلی توسعه بدل شده   یت اقتصادی، اجتماعی و تقاضای ابدی، بهوضع

 .است داشته
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رسم و باب روز آمده    روش،  سلیقه،  شیوه،  عادت،  اسلوب،  واژه مد واژه ای فرانسوی است و در زبان فرانسه به معنی طرز،    

 است. 

ریشه لاتین     مد     زبان    modusاز  وارد  غرب،  تمدن  نفوذ  دنبال  به  اول،  از جنگ جهانی  واژه پس  این  است.  گرفته شده 

لغتی فرانسوی به معنای روش و طریقه ای موقتی که بر اساس ذوق و   کند:  هنگ دهخدا مد را اینگونه تعریف می فارسی شد. فر

سلیقه اهل زمان، سبک زندگی ولباس پوشیدن و غیره را تنظیم می نماید .شیوه متداول و باب زمان در شئون زندگی اجتماعی  

 . را مد گویند

مد به کار میرود و تقریباٌ همان تعاریفی که برای مد در زبان فارسی و فرانسه آورده   برای   fashionدر زبان انگلیسی اصطلاح  

دکوراسیون یا یک علاقه که مد نظر قرار    رفتار کردن،  روشی برای لباس پوشیدن،  رود،  شده در ذیل واژه فشن نیز به کار می

 گیرد.  می

این می توان گفت مد به تغییر سلیقه ناگهانی و مکرر همه یا بعضی  نکته قابل تأمل در این تعریف، موقتی بودن رفتار است، بنابر

 از افراد یک جامعه اطلاق می شود.

های نسبتاً زودگذر کنش درآرایش مد عبارت است از شیوه  کند:دایرالمعارف تطبیقی علوم اجتماعی، مد را اینگونه تعریف می

د با رسم در آن است که بر خلاف رسم که دوام و دیرپایی ویژگی آن شخصی یا طرز گفتار و بسیاری دیگر از رفتارها. تفاوت م 

 (. 126: ص1377باشد )شایان مهر،باشد، مد تازه است و تبعیت از آن بیشتر به خاطر تازگی آن میمی

  لباس   شود.  می  صنعت مد برای اولین بار در اروپا و سپس آمریکا توسعه یافت و امروز یکی از صنایع مهم بین المللی محسوب

این صنعت بخشی  »  .هایی که اغلب در یک کشور طراحی می شود در کشورهای دیگری تولید و در کشور سوم فروخته می شود

تنها تجارت مد، بلکه هنر   از پدیده بزرگ اجتماعی و فرهنگی راتشکیل می دهد که به سیستم مد معروف است. مفهمومی که نه

غریب صنعت مد را میتوان از    ید، بلکه مصرف آن نیز بسیار با اهمیت است. ماهیت عجیب ومد را نیز در بر می گیردو نه تنها تول

زمانِ کارآمد با مدل زنجیرهای است   لحاظ نوسانات، سرعت، تنوع، پیچیدگی، پویایی که از ویژگی های صنعت مدرن و توسعه در

بک پذیرفته شده و متداول فعلی در یک زمینه خاص مد یک س  (.  ciarniene, vienazindiene2014) «را مورد بررسی قرار داد

 گذارد: است.مد اصولاٌ پنج مرحله زیر را پشت سر می

هنرپیشگان و افراد مشهور به منظور ایجاد تفاوت و شاخص بودن ایجاد    آفرینش و ایجاد مد: در این مرحله مد توسط طراحان،

 شود.  می

شوند که آنان را از دیگر مصرف    به کالای جدیدی علاقه مند می ارائه و معرفی مد: در این مرحله مصرف کنندگان   -

 کنندگان متمایز می کند. 

شود و با استفاده از   پیروی و تقلید از مد: در این مرحله کوشش دامنه داری در شناساندن مد می  مردم پسند کردن، -

 اجتماع می شود. تبلیغات و رسانه های عمومی سعی در معرفی مد و کالای جدید و قبولاندن آن به 



 

در این مرحله مد بسیار متداول می شود و تولیدکنندگان شروع به تولید انبوه آن   همه گیر شدن و تولید انبوه مد: -

 کالا می کنند. 

،قوس نزولی تقاضا و زوال مد آغاز شده و با پیدایی مد    زوال مد: پس از آن که تقاضای مد جدید به اوج خود رسید -

شوند و مد قبلی از دور    مد های جدیدتر که توجه آنان را به خود جذب کرده است میجدید مصرف کننده جذب  

 خارج می شود. 

شود و به کندی هم زوال میابد.    بدین ترتیب، مد چیزی است که رشد آن کند است،برای مدت زمانی متداول می -

پایان   به  مد  آنکه  دلیل  دارد  اعتقاد  واسون  است.  دشوار  مد  دوره  طول  بینی  که  پیش  است  آن  میرسد  خود  عمر 

  خاصیت یک خرید مطلوب در آن از بین می رود و مصرف کنندگان جست و جو برای صفات از دست رفته را آغاز می 

 کنند. 

سوق می - انحراف  به  نیز  را  بقیه  امر  همین  و  است  زیاد  مد  پیرو  کنندگان  مصرف  دارد    شمار  عقیده  رینولدز  دهد. 

ستگی دارد که این مد تا چه اندازه یک نیاز واقعی را تامین می کند، چقدر با دیگر  که،طول دوره عمر یک مد به این ب 

 با ارزش ها و معیارهای اجتماعی تناسب دارد.  گرایشات اجتماعی سازگار است،

سیاست، و  فنآوری  مد،  رسانه  صنعت  در  که  است  مداومی  تحولات  فنآوری    دستخوش  و  سیاست  است.  مشاهده  قابل  مد  ی 

  صنعت و توسعه آن دارند و تحولات فنآوری به وضوح با تحولات اجتماعی و سیاسی انجام می  ی بر این   یر قابل توجهرسانه، تاث

صنعت    ی مد و  فنآوری، مستقل نیست؛ بلکه به عوامل فرهنگی و سیاسی نیز بستگی دارد و رسانه  این معنی که »این  پذیرد. به

این   تحلیل فرآیندهای سیاسی و اجتماعی مورد استفاده قرار گیرد و برخورد  تحقیق مفید در تجزیه و  عنوان یک  تواند به  می

  (Kozakaite 2017)  کند  ی مدرن ایجاد می ای ازجامعه انداز قانع کننده رسانه و سیاست( چشم سه مولفه )صنعت مد،
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 آرمان این مبنای بر مد  .درسن  می نظر به مناسب تن روی که است هایی طرح در پیاپی های دگرگونی معنای به لباس در مد 

 تقریب طور به و اروپا در تنها  مد،  پدیده با ،همراه آرمان یناد.  کن پذیر امکان را خوشایند و آراسته ظاهری که است  آمده بوجود

 .کرد ظهور  چهاردهم و دوازدهم های سده بین

 پیکر آن از پس و شرقی)بیزانس( روم سازی موزاییک هنر بعد و یکم،  سده یروم کاری برجسته  آغاز از توان می را مد تطور سیر

 .گرفت پی یازدهم سده رومی تراشی

 هزینه با که چاپی تصاویر ظهور با اما است، بوده مرفه و ثروتمند مردم توجه مورد تنها مد گذشته، سده پایان تا دوازدهم سده از

 نشان  اشراف طبقه شکل به و  فرهیخته بسیار ای  هنرمندانه شکل به عادی مردم ، لاغ  تصاویر، بیشتر  در و رسید می چاپ به کم

 به موهایشان و داشتند تن  بر روز مد های پارچه با برازنده های جامه تصویرها این  در  افراد همه  این، بر علاوه  .شدند می داده

 گذاشته نمایش به بعدی های جشنواره در که اییتصویره با  دوسال یا یک از بعد ها طرح این همه  بود، شده آرایش روز سبک

 پوش خوش افراد  پوشیدن  لباس  سبک  ناظر  منظمی شکل  به  که  بود فراهم همه برای فرصت  بنابراین،  .کرد می تغییر  شد،   می

 .باشند اجتماعی مقام هر در



 

 حال در که نقشی  همان دقیق  طور  هب یعنی  کرد،  می فراهم دوره آن  در  را  مد حیات  امکان  که  بود عواملی از یکی چاپی تصاویر

 با دیگری  زیاد تعداد اما کردند  می پیروی  جدی  کاملاٌ صورت   به  برتر  مد از  معدود ای  عده تنها  حقیقت، درد.  کن  می ایفا حاضر

 توضعی تناسب به و پرداختند می پردازی خیال و تفکر به آن مورد در شدند،  می آشنا آن با ها عکس در مد های جلوه مشاهده

 (.2008کنند)هلندر می پیروی آن  از  شان

 گردید رایج افرادی بین  بود، شده ابداع مرفه و بالا طبقات توسط ها سده طی در که مد به گرایش و مد پدیده گفت بتوان شاید

 می  دیده عهجام اقشار تمامی در  مدگرایی به تمایل و  شد فراگیر مد شکل همین  به  و نبودند برخوردار  کافی مالی امکانات از  که

 .شد

 متحده ایالات جنگ  ضد های جنبش و فرانسه 60 دهه دانشجویی جنبش از تر عام صورت به مدگرایی  پدیده  که گفت توان  می

 به مدها این جمع حاصل که آورد ارمغان به را آرایشی و وضع و سر  موسیقی، لباس،مد مدل که بود میلادی60 تا80 دهه در

 پیش از بیش مدلها و مدها این از  برداری  کپی و انتقال سرعت است  ارتباطات عصر  که حال و رد ک پیدا انعکاس جهان در مرور

 .است

 ایرانی محصلان اولین معتقدند نیز  ای  عده و دانند  می غرب از  تقلید و  ایران در  مدگرایی گذار بنیان  را  رضاخان  برخی  ایران  در

 آوردند  ایران به را دم کردند، سفر اروپا به  تحصیل برای قاجار دوره در که

  می مشاهده دربار در فقط فرانسه خصوص  به اروپا مدهای زمان آن در البته   .سد  ر  می  قاجارها دربار به  ایران در  مد تاریخچه

 گیری شکل و جمهوری خیابان  های مغازه ایجاد با و شد ظاهر هم عادی مردم در مدگرایی و  تجدد رضاخان دوره در اما شد

 .شد تر داغ مد بحث  انیایر متوسط  طبقه

 رضاخان حکومت اولیه  های  سال و قاجار دوران در که آنها  بودند،  مدگرایی پیشگامان آقایان  ایران، در موجود اطلاعات اساس بر

 واگذار ها خانم به را عرصه کم کم بعد های  سال در،  داشتند خود ظاهر آراستن و غربی های مدل از استفاده برای بیشتری مجال

 .کردند

 شناختی روان و فرهنگی  اجتماعی،   اقتصادی،   تاریخی،  های ساخت  زیر  و  عوامل از  ناشی توان   می را مدگرایی  کلی، نگاه یک در

 .دانست

 و  شاه فتحعلی سلطنت  عصر در  ایران، تاریخ  به نگاهی باد.  گرد برمی دور  بسیار های  سال به  مدگرایی تاریخی های ریشه 

 در  متفاوتی فصل  زد، رقم ایران تاریخ در  را  حساسی دوره که  رضاشاه عصر  شد،تا باز فرنگ  به  ایرانیان پای که  شاه ناصرالدین

 را ایران مردم پوشیدن لباس شکل و نحوه  کشور، بر سیاسی ی سلطه با شاه رضا که زمان آن از  .شد گشوده ایرانیان مدگرایی

 .است گردیده رایج وان،ج قشر  بین در  بخصوص و ایران  در مختلف  مدهای کنون، تا داد تغییر

 در اجتماعی-تاریخی تحولات سیر اما  یکدیگرند، از  متمایز تعاریف  دارای و  هم از جدا مفهوم دو گرایی غرب  و مدگرایی گرچه 

 گرایی  غرب  مفهوم  آید، می میان  به  مدگرایی از  سخن  هرگاه که  است  زده گره  هم با را  مفهوم دو این  سرنوشت  ای  گونه  به  ایران 

 .(1382شود)جلالی فراهانی، می منتقل ذهن، به



 

 

 . دیدگاه های جامعه شناسی مدگرایی 2-3

در راستای مد نظریه های متعددی توسط متفکران در حوزه جامعه شناسی مطرح شده که برای تقویت بینش در جهت فهم مد  

 و مدگرایی سودمند خواهد بود، در ذیل به چندی از آنها اشاره خواهیم کرد. 

 ه جرج زیمل . نظری2-3-1

و است  زندگی  هنگی  فر  های  جنبه  متمرکز  تغییرغیر  همان  مد  زیمل  جرج  نظریه  در   طبق  ای  پایه  و  اساسی  تنش  یک  از 

از طرف دیگر دوست   ها ناشی می شود. از یک طرف هر کدام از ما تمایل داریم از دیگران تقلید کنیم و وضعیت اجتماعی انسان

باشیم طبیعی است که بعضی از ما بیشتر تمایل داریم از دیگران تقلید کنیم و در اصل به    داریم نسبت به دیگران تفاوت داشته

متحدالشکل شدن ویا وفق دادن خود با دیگران اهمیت زیادی می دهیم. در حالی که بعضی دیگر دوست دارند از بقیه افراد  

ایرین به حساب آیند.جریان مد به هر دوی این تمایلات  به عبارتی مابلند با دیگران تطابق نداشته و مجزا از س  متمایز باشند و

برای اینکه بتواند خوب کار کند باید دل هر دو گروه را به دست آورد زیمل که نظریات او درباره مد همچنان   کند و   توجه می

ز یک طرف دوست  گردد انسان ها ا  گیرد معتقد است هر دوی این تمایلات افراطی به ماهیت انسان بر می   مورد استفاده می

 . دارند عین همسایه عمل کنند و از طرف دیگر از او متمایز باشند

آیه   تغییراست  حال  در  جهان  که  یابید  درمی  کنید  مراجعه  نیز  قرآن  به  می9اگر  عنوان  چنین  نحل  مبارکه  که    سوره  دارد 

اوری در حالی   میبینی کوه به حساب می  را ساکن  آنها می  ها  ابرها   که  آیه    و...  روند مثل رفتن  الرحمن    29همچنین  سوره 

در فلسفه اسلامی نیز شاهد اعتقاد به تغییرات هستیم   از سوره واقعه همه بیانگر تغییر دائمی جهان هستند  62و 61و60وآیات  

تجدد بحث  معنای  امثال،  در  به  و  که  و  تغییر  بر  تبدیل  شاهدی  است  جهان  موجودات  تمام  شدن  وتازه  شدن  این    نو 

 (. 1389، قنبریمدعاست)

رفیع  نابرابریفرامرز  نیز همانند زیمل معتقد است که مدسازی ریشه در  و  پور  اقتصادی  آنجا که منابع  از  اجتماعی دارد.  های 

برای  مناسب  رفتاری  اتخاذ  و  رساندن سود  به حداکثر  دنبال  به  افراد همواره  بنابراین  یافتنی هستند،  پایان  و  منزلتی محدود 

ثروتمندانی که از دارایی و منابع مالی و اجتماعی بیشتری نسبت به دیگران برخوردارند سعی دارند تا  جذب این منابع هستند.  

گفتمان لباس، خوراک،  اشکال جدید  و  با طرح  اقشار  از سایر  را  آن خود  نظیر  مواردی  و  فراغت  اوقات  تفریحات،  زبانی،  های 

دهد افراد طبقه یزی که بر اثر اتخاذ این شیوه عینی رفتار رخ میطبقات اجتماعی متمایز سازند. بدین ترتیب با تفکیک و تما

کنند. به عنوان مثال نوع پوشش  بالای اجتماعی قدرت، منزلت و حتی شرایط کسب منابع بیشتری را برای خود بازتولید می

از قیمت بسیار گران کفش از لوازم لوکس خارجی، درهای چرمی دارد یا بهرهخاصی که حکایت  به عنوان   مندی  معرفی فرد 

بهره از همین مجرا شرایط برای احترام بیشتر و  اثرگذار خواهد بود.  از مناسبات و روابط  شخصی مرفه و ثروتمند  بهتر  مندی 

های پذیرفته  تر نیز به همین نحو و با انگیزه مشابه به شناسایی اشکال و صورتگردد. افراد طبقات پایینمیان فردی فراهم می

گردد که این  کوشند. این امر سبب مینمایی میسازی خود با آنها و مرفهنش طبقات ثروتمند روی آورده و در همگونشده در م

مندی و برخورداری از منابع محدود برای افرادی که از دیگر طبقات با مدهای  تمایز و تفکیک از میان افراد رخت بربندد و بهره

نموده مرفه همرنگی  طبقات  رامسلط  اشکال   اند  به طرح  و  ننشسته  پا  از  نیز  ثروتمندان  گیرودار  این  در  باشد.  داشته  پی  در 



 

های زندگی روی آورده و سعی در تفکیک مجدد خود با اقشار فرو دست دارند. این صور جدیدتر نیز  ها و صورتجدیدتر سبک

 (1378دند )رفیع پور،گرتر بازسازی شده و خنثی میاغلب به همان ترتیب پیش گفته توسط اقشار پایین

 نظریه نمایشی گافمن . 2-3-2

اجرای نقش رشته  اجتماعی یک  زندگی  نظریه  این  بر  برداشت    بنا  است.  نمایش  نقش در صحنه  ایفای  نمایشی همانند  های 

آن با  گافمن از خود با رهیافت نمایشی او شکل گرفته بود به نظر گافمن شخصیت یک فرد را تنها خود به وجود نمی اورد بلکه  

برخوردهای او با دیگران و افرادی که نزدیک او هستند به وجود می آید )شخصیت یک اثر نمایشی است که در صحنه نمایش  

 . بوجود می آید(

به نظر گافمن افراد در هنگام برخورد با دیگران می کوشند جنبه ای از خود را نمایش دهند که مورد پذیرش دیگران باشد افراد  

ی را که به حضار نشان می دهند به اندازه ای نیرومند باشد که آنها را به همان سان که خودشان می خواهند  می خواهند خود

نشان دهد و نیز افراد می خواهند که نمایش آنها حضارشان را وادارد تا داوطلبانه به دلخواه آنها عمل کنند. گافمن سپس نمای  

شامل آن چیزهایی می شود که منزلت اجتماعی نمایشگر را به حضار نشان   شخصی را به قیافه و منش تقسیم می کند .قیافه

  شود که چه نوع نقشی را باید از یک نمایشگر در یک موقعیت معین انتظار داشته باشند.  به دیگران یادآور می  می دهد.منش،

منش با   موما انتظار داریم که قیافه و ما ع  و  دو نوع اجرای نقش کاملاً متفاوت را نشان می دهند  منش عجولانه و منش صبورانه،

 (. 1377)ثلاثی،  ندیکدیگر همخوانی داشته باش

 ت بلومر رنظریه هرب. 2-3-3

این فرایند  آنها است،  با محیط  از جمعیت کشورها  انگیخته عظیمی  بیانگر سازگاری خود  بلومر معتقد است که مدها  هربرت 

ـ انتخاب در مرحله نوآوری تمامی مدهای جدید بخاطر پذیرفته 2نوآوری  ـ    1تطابق و سازگاری در دو مرحله صورت می گیرد  

ند  شدن بوجود می آیند. اما برخی از آنها نادیده گرفته می شوند، در مرحله انتخاب مدهای اجتماعی اشاعه می یابند و این فرای

   ز:سه کارکرد دارند که عبارتند ا

 .شود و این امر موجب هم شکل شدن افراد می گردد های مناسب تر می اول انتخاب میان مدلها مختلف موجب انتخاب مدل

 ها طی یک روند منظمی از گذشته به آینده حرکت می کنند.   دوم مدل

را احساس مشترک  مد های     سوم یک  مقابل  آنها در  که  آورند  بوجود می  روحی  تجانس  و یک  پروراند و شکل میدهد  می 

 .  خارج از مد -2 مددار  -1د با ارتباط ذاتی دو مفهوم بیان می شود می دهد. طبیعت گذاری م گذشته قرار

بلومر اشاره کرده که این واژه ها مشخص کننده یک الگو مداوم تغییر است، که گروه های خاص بطور موقتی آن را می پذ یرند  

قرار می گیرند، اما تغییرات در مد   تا اینکه دوباره جایگزین شوند. هر چند که مصطلح است که مدها در محدوده الگوهای زینتی

ها در بسیاری از جنبه های زندگی نسبتا مستقل هستند وتحت تاثیرات آن قرار  دارند، بدون اینکه در جنبه های دیگر زندگی  

 .تاثیر  گذارند تغییر می یابند



 

یگر زندگی تاثیر نمی گذارند ولی  طبق گفته هربرت بلومر یکی از مهمترین نظریه پردازان کنش متقابل، مدها در جنبه های د

خود از ان تاثیر می پذیرند ولی ما می بینیم که اگر یک پدیده برای فرد بیشتر از هر چیز اهمیت داشته باشدو فرصت های  

مناسبی دردستیابی به هدفهایش پیدا کند مدیون مدگرا می شود و سعی می کند گرایش بیشتری به آن پیدا کند که در این  

تواند زندگی خود را تماماً با زاویه مد نگاه کند و درجنبه های زندگی او تاثیر زیادی داشته باشد. چرا که هر ابزاری حالت می  

 (. 1385درکنار خود اید ئولوژی خود را هم به همراه می آورد)تمنا، 

 ماکس وبر . نظریه  2-3-4

محتوای هنجارها  خود به صورت یک قاعده در آمده  ماکس وبر به مساله دور زدن اشاره میکند یعنی حالتی که عدم رعایت  

 .شود دهد ویا حدافل از اعتبارش کاسته می   شود اعتبار خود را از دست می باشد که در آن صورت هنجاری که دور زده می 

 رابرت کی مرتن . نظریه  2-3-5

ا از  بسیاری  او معتقد است  یا کژروی تمایز قایل است.  ناهمنوایی وانحراف  ناهمنوا نظیر منتفدین و مصلحان  مرتون بین  فراد 

فرهنگی و اجتماعی رفتار ناهمنوایانه خود را یعنی پذیرش اهداف یا راهکار را از دیگران پنهان نمی کنند زیرا برای این امر تو 

برای عمل  جیهات خاص خود را دارند افراد دیگری را که میتوان در دسته نا همنوایان جای داد مد گرایان جوانانی هستند که  

خود دلایل خاص خود را دارند هر چند که این رفتارها با هنجار و فرهنگ حاکم در جامعه ناسازگار باشد از جمله دلایل آن 

تنوع طلبی است  که می توان آنرا پذیرفت زیرا از نظر روانی با ویژگی شخصیتی جوان می توان گفت که هر منحرفی نا همنوا  

مرتن ما مدگرایان را ناهمنوا می خوانیم  اما نمی توانیم آنها را در حوزه انحراف اجتماعی  قرار   منحرف نیست  بر اساس نظریه

دهیم . اهداف نا همنوایان  هر چند ممکن است در بدو امر با مخلفت توده های مردم رو به رو گردد ولی بعدها ممکن است به  

ا در مبنای زندگی مردم قرار گیرد و عدول از آن نا همنوایی و انحراف  ها پیشنهادات و عقاید آنه  علت تغییر در هنجارها و ارزش

داند که بر اثر کشمکش میان طبقات متضاد بر سر شناس آلمانی، مد و مدسازی را فرآیندی میتلقی شود.گئورک زیمل جامعه

شمرد. از کارکردهایی متنوع برمی  شود. وی برای مدهای اجتماعیدستیابی به منابع بیشتر با تکیه بر فراگرد تمایز  حاصل می

ها، گریز از مسئولیت فردی از سوی افراد و تقویت امنیت و آرامش روانی ناشی از پذیرش مدهاست. در کنار  جمله این کارویژه

خلاقیت با  فرد  آن،  جبری  نیروی  گستره  در  شدن  پنهان  و  جمع  با  شکلهمرنگی  در  که  کار  هایی  به  جدید  مدهای  دهی 

 (. 1388گردد )اشرفی، بخشی به خود نیز میوجب گسترش فردیت و هویتگیرد، ممی

تاثیر نبوده و با دامن زدن بر این تمایز بر داری و اقتصاد مصرفی آن نیز بیباید خاطر نشان کرد که در این فراگرد، نظام سرمایه

پدیده می این  از شناسایی گونهرشد و گسترش  فرآیند پس  این  اجناس مشابه بدلی و  های جدی افزاید. در  د مدهای مختلف، 

نمایند. بدین ترتیب مبنای مدسازی تر را برای همرنگی با طبقات بالا مهیا میشوند و افراد طبقات پایینتقلبی نیز وارد بازار می

دائماً در حال   داریدر نابرابری توزیع منابع عینی مطلوب دانسته شده است که با دستکاری و دخل و تصرف بازار آزاد و سرمایه

ها وجود دارد مد و کشمکش بر سر گیری و نابودی است. این چرخه دائماً در حال بازتولید است و تا زمانی که این نابرابریشکل

اقتصاد   فرآیند تفکیک در جوامع دارنده  بنابراین مد و  نیز تداوم خواهد داشت.  نهایت گسترش مد  کسب منابع مطلوب و در 

داری بر چگونگی علاوه بر موارد مذکور، برخی دیگر از منتقدان نظام سرمایه  ناپذیر است.ضروری و اجتنابداری امری  سرمایه

پرداز مکتب ترین این متفکرین، مارکوزه نظریه اند. از جمله مهمگیری، بسط و توسعه فرآیند مد و مدسازی تاکید نمودهشکل



 

سرکوبگر آن در شناسایی و خلق نیازهای کاذب در افراد، به گسترش داری و نقش  انتقادی است که در خصوص نظام سرمایه

 )همان منبع( ادبیات نظری »مصرف در زندگی روزمره« همت گماشت

 مارکوزه . نظریه  2-3-6

داری همان چیزی است که مارکوزه بر آن تاکید دارد. وی برخلاف  های مدرن سرمایهابزاری شدن فرهنگ و تحریف آن در نظام

خو مبالغهاسلاف  تاکید  جامعه  فضای  بر  اقتصاد  ساختارهای  تعیین  بر  عمدتاً  که  داشتهیش  و  آمیزی  فرهنگ  نقش  بر  اند، 

میمکانیزم تاکید  جامعه  در  آن  اثرگذاری  ایجاد  های  در  جامعه  فرهنگی  نظام  ضعف  فهم  راستای  در  وی  رو  همین  از  ورزد. 

های  داری با استفاده از شیوهتمام ورزید. به زعم مارکوزه نظام سرمایهای اهشائبههمبستگی اجتماعی به تحقیقات و مطالعات بی

نادرست به دنبال ایجاد همبستگی اجتماعی و پیوند میان افراد است. از این حیث، نظام برای آنکه بقا و دوام کارکردی خویش  

طفره رفتن از ارضای نیازهای راستین و سازی و همانند نمودن افراد بر اساس خلق نیازهای کاذب و  را تضمین نماید به توده

زند. نیازهای حقیقی نیازهایی هستند که ارضای آنها به رشد و شکوفایی استعدادهای فردی منجر شده و  حقیقی آنان دست می

مسالمت و  انسانی  استعدادهای  تکامل  و  تقویت  انسانموجب  دیگر  با  روابط  در  میجویانه  شکل  ها  نیز  کاذب  نیازهای  گردد. 

  هایی در جامعه بهرههایی برای باز تولید چنین وضعیت های موجود از مکانیزمشوند. لذا نظامشده این نیازها قلمداد می  تحریف 

از رسانهمی های تداعی معانی و حتی آموزش و  ای با تکیه بر روشهای جمعی، تبلیغات فراگیر و تودهگیرند. بدین معنی که 

 .جوینداف خویش سود میتعلیم افراد برای تحقق اهد

یابند. تنوع و تکثرزدایی به طور چشمگیری رونق  سان برای تحقق اهداف نظام افرادی شبیه به هم و همسان پرورش میبدین

به کارخانهیابد و عرصهمی اجتماعی  انسانسازی تبدیل میهای آدمهای گوناگون  اعمال  شوند.  هایی که کمتر به چرایی علت 

از مدلاندیشنخود می اولویت دارد. استفاده  های لباس،  د بلکه اغلب چگونگی انجام عمل برای دستیابی به هدف در نزد آنان 

 کنند. ای بروز میاجناس لوکس و حتی افکار و عقاید مختلف از جمله مواردی هستند که در این میان به نحو فزاینده

های قوی و استوار فراهم بود؛ افرادی که برای خود  ای خلق انسان های بیشتری برکند که در گذشته زمینه مارکوزه اذعان می

می اتخاذ  را  خود  علاقه  مورد  زندگی  سبک  و  گرفته  درونتصمیم  آنها  انسانکردند.  از  بودهدارتر  امروزین  ضعیف  در  های  اند. 

انسان بمقابل،  بیرونی  تحرکات  و  اجتماعی  جبرهای  با  مقابله  برای  لازم  توان  از  امروز  میزان های  به  بسته  و  نیستند  رخوردار 

ای،  گیرند. امروزه فرهنگ تودههای زندگی بعضاً ضد و نقیضی را پیش میها و شیوهاثرگذاری و شدت عوامل اجتماعی، سبک

یابد و بدین ترتیب فرد مبدل به ابزاری برای برآوردن اهداف نظام  گرا، غیر خلاق و منفعل در جامعه رشد میگونه، مصرفعوام

 ( 1383شود )کرایب، می

گیری از اجناس و کالاهای لوکس خانگی مشاهده نمود.  توان در مصرف و بهرهنیازهای کاذب و راستین را می  نمونه مشخص

آنجا که افراد با وجود برخورداری از مواهب و وسایل رفع نیازهای ضروری، به تلاش بسیار بیشتری برای بدست آوردن کالاها و  

دتی کوتاه، قبل از مصرف کالای در دسترس، به فکر داشتن نوع بهتر آن سان پس از م ورزند. بدینخدمات مشابه مبادرت می

های این اجناس ممکن است بسیار صوری و به لحاظ کارکردی به هم نزدیک باشد. در  آیند، در حالی که در مواردی تفاوتبرمی

حصار در جبر، و انفعال در برابر خورد. حس عدم برخورداری از آزادی و اناینجا سعی نظام در ایجاد امنیت کاذب به چشم می

گیرد. اینکه نتوانیم برای خود تصمیم بگیریم و زندگی خود را با انتخاب  عناصر فرهنگی، امنیت و احساس آرامش را از افراد می



 

ایجاد محصولاتی   با  تا  دارد  نظام سعی  لذا  است.  احساس سرخوردگی  و  روانی  آرامش  رفتن  بین  از  تعیین کنیم موجب  خود 

ریزی نماید به طوری که شالوده و بنیان اشیاء از یک جوهر بوده،  های گوناگون یک زمینه واحد و مشابه را پایهه در عرصهمشاب

تفاوت ظاهر  در  میان  اما  از  خود  انتخاب  با  که  هستند  افراد  این  مثال  طور  به  باشد.  داشته  وجود  آنها  میان  مشخصی  های 

یابند، در حالی که در  تخاب را یافته و بدین ترتیب آرامش دروغینی را در خود باز میهای مختلف حس آزادی و توانایی انلباس

  کنند. در واقع به لحاظ محتوایی انتخابی در کار نیست، بلکه تفاوتهای مشابه انتخاب میتمام این اوقات افراد از میان گزینه

بخشی های زندگی جدید برای امنیتدر بازتولید مد و سبکداری تاثیر شگرفی  هاست. بدین ترتیب نظام سرمایهتنها در صورت 

 کاذب و مصرفی کردن جامعه دارد. )همان منبع(. 

داری بر توان نتیجه گرفت تا زمانی که عقل ابزاری و اقتصاد مصرفی سرمایههای فوق میهای مندرج در تئوری با تاکید بر آموزه

نماید. افزون بر این با فرض پذیرش ضرورت و گریز ناپذیر میوقتی اجتنابهای مختلف زودگذر و مسر کار باشد گریز از مدل

های متنوع گونه که جامعه امروز ایران نیز درگیر آن است گریزی برای رهایی از مدلناپذیری مد و مدگرایی در جوامع جدید آن

های موجود در اقشار مختلف جامعه  ناسایی ذائقهماند؛ مگر آنکه به دو نکته زیر توجه نماییم: نخست آنکه به شبیگانه باقی نمی

از همان طریق که نظام سرمایه افراد مبادرت میدست بزنیم و دوم  نیاز سازی در  ورزد، شرایط را با داری به خلق نیازها و یا 

  -های اسلامیههای اجتماعی و فرهنگی مرتبط با خلق نیازهای جدید برای مصرف، آن گونه که متناسب با برناماجرای برنامه

 (.1380ایرانی باشد مهیا سازیم )رفیع پور،

 آنتونی گیدنز . نظریه 2-3-7

های گوناگون درون یک جامعه فرق می    های مختلف و حتی بین خرده فرهنگ  به نظر آنتونی گیدنز هنجارها در میان فرهنگ

شود که اگر در الگوی پوشش در   استناد می کنند آنچه در یک محیط فرهنگی دیگری انحرافی است از این سخن گیدنز اینگونه

جامعه دیگری پذیرفته شده باشد این الگو به خاطر اختلاف در خرده فرهنگ های دو جامعه در جامعه دیگری ناپسند است و  

پذیرفته شده نیست کجروی را می توان نا همنوایی با هنجار یا مجموعه هنجارهای معینی تعریف کرد که توسط تعداد قابل  

لاحظه ای از مردم در اجتماع یا جامعه ای پذیرفته شده است هیچ جامعه ای را نمی توان به سادگی به کسانی که از هنجارها  م

 . منحرف می شوندو کسانی که با آنها همنوایی می کنند تقسیم کرد

ای متفاوت یعنی منحرفین تخلف ه  گیدنز مطلب خود را این گونه بیان می کندکه کجرویها می توانندچندین دسته باشند با 

 (.   1388نمی گیرند )اشرفی،  ها در یک طبقه قرار درجه بندی شده به ترتیب تخلف هایشان وی معتقد است همه کجروی

 برنارد . نظریه  2-3-8

ن  های اجتماعی بی ثبات وغیر منطقی اند. بسیاری از دانشمندان علوم اجتماعی بر ای  برنارد معتقد است که مدها مانند هوس

تقریبا   های ذینفع و   اعتقادند که مد دارای یک خصوصیات دوره ای است که به صورت یک نیروی فرهنگی خارج از کنترل گروه

دهنده   یک حرکت اجتماعی نمایشی است مدگرایی نشان نکته قابل توجه دیگر آنکه مد نمایانگر کند.   به طور مستقیم عمل می

کنند خود را   افراد سعی می  عه است در این وضعیت جامعه دچار انحراف شده است وبحران هویت اجتماعی افراد جام  تزلزل و

های روزمره ای که خود را در لباس،   تا بدین وسیله هوس های خود را ارضا کنند. مدل  به یک نوع مدل وگرایش نسبت دهند



 

معیار و شاخص بحران هویت جمعی   ،دهد  نوع رفت وآمد، حرف زدن و میهمانی دادن یا به عبارت دیگر سبک زندگی نشان می

 ( 1383است )استونز، 

کنند ضمانت اجرایی    همه هنجارهای اجتماعی با ضمانت های اجرائی همراه هستند که از آنها در مقابل نا همنوایی حمایت می

اشد .ضمانت  ب   معینی می  هر واکنشی از سوی دیگران نسبت به رفتار یک فرد گروه است که هدفش تامین اطلاعات از هنجار

ضمانت   کند(  نمی  همنوایی  که  رفتاری  برای  )تنبیه  منفی  یا  همنوایی(  برای  پاداش  باشد)دادن  مثبت  است  ممکن  اجرایی 

ها نماینده    ها و زندان  گاهدضمانت اجرایی رسمی مانند نظام کیفری که دا  اجرایی به دو صورت رسمی و غیر رسمی می باشد. 

غیررسمی   اجرایی  ویژگیآن هستند وضمانت  است.  از  اجتماعی  فعالیت  زمینه های  اگر چه ضمانت های    های معمولی همه 

های اجرایی غیر رسمی در تامین همنوایی نسبت به هنجارها اهمیت اساسی دارند مد گرایان    اجرایی رسمی معمولا از ضمانت

جارهای جامعه بهترین روش ضمانت کشور ما اکثرا قشر جوان جامعه تشکیل می دهند برای همنوایی کردن این اقشار با هن

اجرایی غیر رسمی می باشند.عملکرد قشر جوان جامعه عملی نیست که نیازمند ضمانت اجرایی رسمی داشته باشد زیرا طبیعتاً  

جوانان تنوع طلب هستند و این علل باعث نا همنوایی آنان با  هنجار های جامعه می شود به همین منظور به جوانان طریقه  

منوایی کردن با هنجارها را آموخت ضمانت غیر رسمی )منفی( نیز می تواند نتایج خوبی داشته باشد .به طور مثال از درست ه

از تایید نشدن این رفتارها از طریق خانواده، دوستان و همکاران و ارائه داد عبارتند  یا شرمنده    جمله رفتارهایی که می توان 

عملکردشان مساله   مقابل  در  آنان  از    تجدد، کردن  یکی  به صورت  امروز  دنیا ی  اش در  نهادینه  آن وشکلهای  توسعه گذشته 

 ( 1378های پایانی قرن بیستم در آمده است )گیدنز، مباحث بنیادین جامعه شناسی سال

تجدد نوعی نظم پس از جامعه سنتی است، ولی نه آنچنان نظمی که در آن احساس امنیت و قطعیت ناشی از عادت سنن جای  

های متکی به کارشناسی متراکم که پدید آورنده تاثیرات مهم ناشی    نظام   را به یقین حاصل از دانش عقلانی سپرده باشد. خود  

برداری هستند، تکه  نظر   از  واز  مواجهند  درونی  تعارضهای  با  اغلب  که  منابعی  گذارد  می  نمایش  به  را  اقتدار  گوناگون  منابع 

خورد بر  همگرایی  از  نیز  بعدی  نامم  پیامدهای  می  متاخر  تجدد  یا  علیا  تجدد  آنرا  من  انچه  استقرار  یا  تاسیس  در  نیستند  ار 

در آنها تحقق می یابد به طرز بازتابی  "خود"تری که    )دنیای کنونی ما( مفهوم خود را باید همانند زمینه های نهادینه وسیع

 . (1378نه ها وامکانات به انجام برسانیم)گیدنز،والبته این وظیفه را باید در میان تنوع حیرت آوری از گزی ساخت وپرداخت،

 ( 19۰3-182۰هربرت اسپنسر ) . نظریه 2-3-9

جامعه شناس و فیلسوف بریتانیایی، یکی از اولین محققان علوم اجتماعی اروپایی بود که ایده ُمد را تا اواخر قرن نوزدهم مورد   

از تجلی روابط بین ما از نظر وی، مدُ نمادی  فوق و فرومایه است که به عنوان کنترل اجتماعی عمل می کند.  بحث قرار داد. 

حالت های خاص احترام از طریق ارائه ها، بازدیدها، فرم های بیان، عنوان ها، نشان ها و لباس ها بیانگر سلطه و تسلیم است، 

واضح در مورد تمایز بین لباس  و ُمد یکی از این نمونه هاست و نشان دهنده رتبه و منزلت اجتماعی فرد است. اسپنسر به طور  

بلکه مکان   پوشیده می شود،  لباس واقعی نیست که  است،  آنچه مهم  بیان می کند که  را  نکته  این  اما  نمی کند  و مد بحث 

سال   های  نوشته  براساس  دارد.  را  مدُ  به  لباس  تبدیل  قدرت  که  است  جامعه  در  پوشنده  ذاتاً    1896اجتماعی  مدُ  اسپنسر، 

گز به سمت یکسان سازی گرایش پیدا نکرده است. او دو نوع تقلید را پیشنهاد می کند که هنوز هم برای مدُ  تقلیدی است و هر

که ناشی از احترام و ستایش برای کسی است که مورد تقلید قرار می گیرد، و   تقلید احترام آمیز(  1معاصر قابل استفاده است )

 .ری با شخص دیگری استکه ناشی از میل به ادعای براب تقلید رقابتی (2)



 

 ( 1929-1857تورنستاین وبلن ) . نظریه 2-3-1۰

نام  به  مشهوری  کتاب  که  آمریکایی،  اقتصاددان  و  شناس  نهادها جامعه  اقتصادی  مطالعه  آسا:  تن  طبقه  که  نظریه  نوشت،  را 

عالیت های مصرفی باقی می  شامل بحث در مورد مدُ است و در چارچوب ایجاد و نهادینه سازی نظریه طبقه تن آسا از طریق ف 

 :ماند. او سه ویژگی مدُ را به شرح زیر مشخص می کند

هزینه های   • اشاره کرد(؛  آن  به  اسپنسر  )همانطور که  پوشد  را می  لباس  است که  دارایی کسی  و  ثروت  نشانگر  مدُ 

وت اقتصادی است. از  پوشاک نمونه بارز مصرف متظاهرانه است. آنچه مردم می پوشند در نگاه اول گواه و نشانگر ثر

 .نظر وبلن آنچه گران نیست، بی ارزش و فرومایه است

مناسب و کاربردی باشد، نمادی از طبقه بالا است، زیرا نشانه ای است که فرد به تأمین معاش خود  هرچه لباس کمتر  •

مچنین یکی از نیازی ندارد یا درگیر هیچ نوع کار بدنی مولد نیست. لباس های ظریف، مرتب و بی عیب و نقص ه 

 .نشانه های طبقه تن آسا است

به معنای مناسب بودن آن برای زمان حال است. به همین دلیل مُد همیشه تغییر   مدُ به روز است. همراه با مدُ بودن  •

 .می کند تا جدید و به موقع )مناسب، بهنگام( باقی بماند

 .ایش فراغت و همچنین کالاهای فراغتی توجه کندوبلن استدلال می کند که افزایش ثروت باعث شد طبقه حاکم به نم

از   این ایده مصرف متظاهرانه به یکباره بیانگر ثروت و نمایانگر قدرت خرید است. نظریه وبلن توضیح می دهد که چرا برخی 

 .مصرف کنندگان ترجیح می دهند هزینه بیشتری بپردازند

 ( 1936-1855فردیناند تونیس ) . نظریه  2-3-11

آلمانی، مدُ را به عنوان یک رسم اجتماعی در نظر می گیرد و تحت تأثیر روایت اسپنسر از مدُ است. بحث اساسی    جامعه شناس

از دو نوع تعامل انسانی ناشی می شود. او یک نوع جامعه   انواع متضاد جامعه است که  او در اجتماع و جامعه خود بر اساس 

با جامعه مدرن غیرشخصی، منطقی   اراده اجتماعی  شخصی و سنتی را  و متضاد مقایسه می کند. وی آداب و رسوم را نوعی 

توصیف می کند که از طریق عادت و از روی اعمال مبتنی بر سنت شکل گرفته است. دیدگاه های مرسوم به سمت گذشته 

نانوشته ای است توافقات  استفاده سنتی مشروعیت می بخشند. آداب و رسوم، که  از طریق  را  لباس  است و مردم آن  ، نحوه 

و   انقلاب  زمان  در  رسوم  و  آداب  قدرت  این  کند.  می  هدایت  و  تعیین  خود  یا مذهب  طبقه، جنسیت  را طبق  افراد  پوشیدن 

اجتماع کوچک از  انتقال  اجتماعی، مانند زمان  بزرگت 1تحولات بزرگ  بیشتر در ،  2ر به یک جامعه  اجازه می دهد خلاقیت  که 

ود. آنچه به عنوان نشانه تمایز آغاز می شود، غالباً به عنوان یک رسم معمول خاتمه می  لباس با آداب و رسوم کمتر دنبال ش

یابد. تونیس پیشنهاد می کند که وقتی تقلید احترام آمیز رخ می دهد، رفتار افراد متمایز توسط زیردستان آنها تقلید می شود،  

از را  خود  مایلند  که  ایجاد می شود  توسط کسانی  رفتارهای جدید  جامعه    و  پیشنهادی  ایده  این  کنند،  متمایز  خود  مقلدان 

شناسان کلاسیک )زیمل و وبلن( است. آداب و رسوم نخبگان از طبقات پایین جامعه متمایز است. نخبگان آداب و رسوم خود را 

 
1 Gemeinschaft 
2 Gesellschaft 



 

تا آداب و رسوم مر را می کنند  اما در عین حال تمام تلاش خود  بنا می کنند،  اساس آداب و رسوم مشترک  را بر  دم عادی 

 .متمایز کنند. از نظر تونیس، مدُ ایجاد تمایز است

گفتمان کلاسیک مدُ در درجه اول آن را به مفهوم تقلید مرتبط میکند، در حالیکه برخی از آن به عنوان نشانه ای از جامعه   

نویسندگان کلاسیک از اصطلاح دموکراتیک و برخی دیگر آن را به عنوان بیان تمایز طبقاتی بیان میکنند. اگرچه هیچ یک از  

کنند، اما فرض اصلی آنها این است که قرار است مدُ از زنان، از طبقات بالاتر ثروتمند    استفاده نمی Trickle-     Down نظریه

تند  تا توده ها و طبقات پایین آغاز شود. بسیاری از جامعه شناسان معاصر در قرن بیستم و فراتر از آن با این دیدگاه مخالف هس

و استدلال میکنند که مُد محصول تمایز طبقاتی و شبیه سازی نیست بلکه پاسخی به آرزوی به روز بودن و بیان سلایق جدید  

در جهان حال تغییر است. مدُ به سیّال روان بودن و تحرک ساختار اجتماعی جامعه است و به نوع خاصی از جامعه نیاز دارد ـ  

ام طبقه بندی اجتماعی باز و انعطاف پذیر است. در موقعیت های اجتماعی باید اختلافاتی  آن دنیای مدرن است که در آن نظ

و سخت  نظام سفت  یک  در  مدُ  بنابراین،  برسد.  نظر  به  مطلوب  و  ممکن  اختلافات  این  کردن  پر  باید  اما  باشد،  داشته  وجود 

حثهای کلاسیک و معاصر مدُ این است که ببینیم  سلسله مراتب اجتماعی امکان پذیر نیست. یکی از راه های ترسیم مرز بین ب

 کی، چگونه و چه کسی ایده تقلید را در فرایند اشاعه مدُ رد کرده است.  

 پیر بوردیو . نظریه 2-3-12

، بسیاری از دیدگاه ها در مورد مدُ را با گفتمان کلاسیک مدُ به عنوان تقلید در میان  (1930-2002جامعه شناس فرانسوی )

او از مفهوم ذائقه به عنوان نشانگر تولید و حفظ مرزهای اجتماعی، هم بین طبقات مسلط و سلطه پذیر و هم درون  می گذارد.  

در   مدُ  و  لباس  از  بوردیو  تفسیر  است.  اجتماعی  هویت  عناصر  و  اصلی  های  نشانه  از  یکی  ذائقه  کرد.  استفاده  ها  گروه  این 

. طبقه بالا بر ارزش زیبایی شناختی و اهمیت تمایز بین داخل و خارج،  چارچوب ذائقه فرهنگی و مبارزه طبقاتی نهفته است

داخلی و عمومی تأکید دارند. در حالی که طبقات کارگر از لباس واقع بینانه و کاربردی استفاده می کنند، و آنها ارزش پول و 

در جامعه ای دیده می شود که هیچ یک  آنچه که دوام خواهد داشت را می خواهند. این تقویت مرز بین طبقات به بهترین وجه 

 .از قدرت های مطلق مانند آریستوکرات ها در اروپای قرون وسطایی در آنجا وجود ندارد

 ( 1993–1925)  فرد دیویس بلومر،. 2-3-13

فاده جامعه شناس آمریکایی، مدل تمایز طبقاتی را رد می کند و معتقد است که الگویی که جامعه شناسان کلاسیک از آن است 

زیادی در مورد  تواند چیزهای  پوشند می  را می  آن  و چگونه  پوشند  آنچه که مردم می  است، گرچه  می کنند منسوخ شده 

موقعیت اجتماعی آنها نشان دهد، اما این همه آن چیزی نیست که لباس منتقل می کند و تحت بسیاری از شرایط، به هیچ 

از  وجه مهمترین چیزی نیست که منتقل می شود. دیو یس این دیدگاه را با بلومر در میان می گذارد که این حقایق جمعی 

هویت های اجتماعی ما است که مدُ به آنها می پردازد. تمرکز او رابطه بین مدُ / لباس و هویت فردی در جامعه مدرن است. به  

ای ُمد نیز به طور چشمگیری مبهم می  گفته دیویس، به همان اندازه که هویت فرد به طور فزاینده ای چند برابر می شود، معن

 .شود

توسط سازی  دموکراتیزه  و  مدُ  ظهور  بین  ارتباط  و  مدرنیته  مورد  در  بحث  این،  بر  کونیگ، علاوه  آلمانی   رنه  شناس  جامعه 

از بین  (  1992-1996) پایین  او با بلومر و دیگران هم عقیده است که اختلاف اساسی بین طبقه بالا و طبقات  جالب است و 



 

فته است، اما این بدان معنا نیست که تفاوت های جزئی نیز باید از بین بروند. این اختلافات ظریف و جزئی را می توان بسیار  ر

شدیدتر احساس کرد وقتی که برابری اجتماعی توسط همه در جوامع پیشرفته صنعتی مدرن ادعا شود. تفاوت ظریف کاملترین  

است. و این نه تنها در سیاست بلکه در مصرف مدُ نیز صدق می کند. این مدُ است که در  بیان دموکراتیزه شدن فزاینده جامعه  

بروز اختلافات ظریف نقش بسزایی دارد. مرز طبقاتی مبهم شده و مردم آرزو می کنند آنچه را که در دنیای مدرن تبدیل شده  

بت دموکراتیک تر است و حق شرکت در مسابقه  است بسازند. از آنجا که فرصت های بیشتری برای همه وجود دارد، این رقا 

غالب است. در همان زمان، مدُ به عنوان یک مفهوم و لباس به عنوان یک پدیده و عمل در بسیاری از جوامع دموکراتیک ظهور  

 .می کند

 دیانا کرین . نظریه 2-3-14

( آمریکایی  شناس  یک شغل(–1933جامعه  عنوان  به  طراحی  بحث  روی  بر  طور خاص  به  در    ،  بندرت  طراحان  کرد.  تمرکز 

تحلیل جامعه شناختی هنرمندان مانند نقاشان، مجسمه سازان، نویسندگان، رقصندگان، نوازندگان یا نویسندگان گنجانده می  

شوند.کرین موقعیت اجتماعی طراحان در ایالات متحده، فرانسه، انگلستان و ژاپن را تجزیه و تحلیل می کند و همچنین سبک 

که طراحان ایجاد می کنند بررسی می کند. او استدلال می کند که ژانر مدُ منحصر به فرد، طراحان خاص مدُ، با سه هایی را  

  های   سبک  و  صنعتی  مُد  لاکچری،  مدُ   طراحی:  است  شده  جایگزین  دارند  را  خود  به  مختص   دسته عمده سبک که هر کدام ژانر

نوان مد تعریف می شود و همچنین تأثیر سازمان ها بر طراحان تأثیر می  ع   هب  آنچه  بر  کنندگان  مصرف  از  خاصی  انواع.  خیابانی 

، تمرکززدایی و پیچیدگی روزافزون سیستم مدُ، توسعه پیش بینی مُد را ضروری می کند و دفاتر  1960گذارند. در اواخر دهه  

 .مدُ نقش عمده ای در پیش بینی فرایندهای آینده و فروش انواع لباس ها دارند

  کاوامورا  یونیا کار. نظریه 2-3-15

  و  نیویورک  پاریس،  در  طراحان  و  مدُ  صنعت  مورد  در  کرین  دیانا  تجربی  مطالعه  چندین  بر  مبتنی در مورد مدُ به عنوان یک نظام

 کاوامورا .  است  فرهنگ  و  هنر  شناسی  جامعه  ادبیات  همچنین  و  نظام  یک  عنوان  به  مدُ  مورد  در   دیویس  بحث  همچنین  و  لندن

ا می توان به عنوان یک نهاد یا یک نظام نهادینه شده مورد مطالعه قرار داد که در آن افراد مرتبط با  ر  مدُ   که  کند   می   دپیشنها

ایدئولوژی مدُ بلکه   نه تنها  از متخصصان مُد، به طور جمعی فعالیت می کنند و  مدُ، از جمله طراحان در میان بسیاری دیگر 

ایدار است و این مساله که مدُ، جدا از لباس است، تداوم می بخشند. او استدلال می کند که  فرهنگ مدُ را که با تولید مداوم پ

فرایند تولید مُد باید به وضوح از لباس متمایز شود زیرا لباس بلافاصله یا به طور خودکار به مُد تبدیل نمی شود، اگرچه هر نوع 

همچنین   کونیگ  دارد.  را  مدُ  به  شدن  تبدیل  پتانسیل  رویکردی  لباس  و  کند  می  جدا  پوشاک  و  لباس  از  را  مد  آگاهانه 

 .سیستماتیک به مد دارد

 های مختلف درباره تقلید  دیدگاه.  3

در اینجا مبحث تقلید و دیدگاه های مختلف درباره تقلید را به   فرد با پیروی از مد مرسوم در جامعه به نوعی تقلید دست میزند، 

 صورت اجمالی توضیح میدهیم.  



 

های متعددی وجود دارد از نظر روانشناسی قدیم ، تقلید یکی از غرایز اساسی دانسته شده است و    ماهیت تقلید دیدگاه  درباره

در   که  آنهایی  و  حاضر  قرن  آغاز  روانشناسان  بیشتر  شود.  می  محسوب  تقلید  ماهیت  پیرامون  نظریه  اولین  غریزی  دیدگاه 

تقلید اند    روانشناسی کلاسیک کار کرده  )ویلیام    چارچوب  دانند.  غریزی می  مساله  روانی یک  هر مساله دیگر  مانند  را هم 

 .جیمز( و)بالدوین(   از جمله این دانشمندان هستند

دیدگاه دیگر درباره ماهیت تقلید، نظریه برون سازی است. فرد در برخوردهای خود با محیط معمولاً چیزی را کسب می کند  

این جریان را برون سازی می نامند. از این    .موقعیت آنرا در رفتار خود منعکس می سازدیعنی با فراهم ساختن تصویری از یک  

روانشناس   پیاژه  ژان  است.  این قسم  از  تقلید  و  انجامد  با شرایط محیط می  انطباق  به  است که  فعالیتی  برون سازی  نظرگاه، 

 .، تقلید را از مقوله برون سازی می شمردمعروف در نظام روانشناسی شناختی که برای تحول روانی انسان ترسیم کرده

از یادگیری اولین تحقیق بندورا، در   از نظر )بندورا( بخش وسیعی  تقلید صورت می گیرد. در  های انسان از طریق مشاهده و 

ب انجام شد،  استنفرد  دانشگاه  ارشد  کارشناسی  دانشجویان  از  یکی  )والتر(  همراهی  به  که  پرخاشگری  خانوادگی  علل  ر  زمینه 

عنوان   به  را  ای  مشاهده  یادگیری  بندورا  بعد،  به  آن  از  است.  شده  تاکید  دیگران  رفتار  مشاهده  طریق  از  یادگیری  اهمیت 

انتخاب  یا  اختیار  حق  و  دیگران  رفتار  مشاهده  طریق  از  انسان  او  نظر  از  آورد.  حساب  به  یادگیری  و  رشد  عامل  مهمترین 

دارد. ولی الگوها به او کمک می کنند که درباره به مرحله اجرا گذاشتن رفتارهای  رفتارهای مورد نظر را برای خود محفوظ می  

نماید. دیدگاه  تصمیم گیری  یادگیری  انتخاب شده  نظریه های  به  انسان  رفتار  تبیین  در  بندورا  اولیه  اجتماعی شهرت   -های 

ه رفتارها را یاد بگیرد. به فردی که مورد (. نظریه یادگیری اجتماعی برآن است که انسان به صرف مشاهد  1378داشت)کدیور,  

مشاده قرار می گیرد سرمشق گفته می شود. شواهد موجود حاکی از آن است که انسان با مشاهده رفتارهای یک سرمشق می  

اس  یادگیری مشاهده ای ممکن  دارند.  با یکدیگر فرق  ای  یادگیری مشاهده  تقلید و  این دیدگاه  یاد بگیرد. در  را  آنها  ت تواند 

 .متضمن تقلید باشد یا نباشد

 

 جمع بندی 

از گفتمان ها  و مطالعات تجربی درباره مدُ، زمینه را برای درک مد به عنوان یک موضوع مهم علمی و همچنین    مرور برخی 

اند.   از فرهنگ و جامعه بحث کرده  جامعه شناختی فراهم می کند. جامعه شناسان درباره مدُ در چارچوب نظری وسیع تری 

، تعدادی از جامعه شناسان و محققان در سایر  1980وه بر این، قبلاً تصور می شد که مدُ یک مفهوم غربی است، اما از دهه  علا

مدُ    .رشته های علوم اجتماعی، تحقیق درباره مُد به عنوان خاستگاه غربی آغاز کرده و تعریف جدیدی از مدُ را مطرح می کنند

وریم مربوط نیست، و کونیگ بین شکل روانشناختی اجتماعی، شکل ساختاری مدُ به عنوان فقط به آنچه ما می پوشیم و می خ

یک تنظیم کننده اجتماعی در نوع خود و مطالب مختلف و برای همیشه متغیر آن تمایز قائل می شود و میگوید ما باید مدُ را  

کند که ما باید نظام مُد را بررسی کنیم. بحث مهم    کاملاً به عنوان یک نهاد اجتماعی مستقل در نظر بگیریم و خاطر نشان می

چگونه   که  است  مسئله  این  پیرامون  بحث  این  است.  اجتماعی  ساختار  و  افراد  بین  رابطه  شناسی  جامعه  های  نظریه  در 

د  ساختارهای اجتماعی تعیین می کنند که افراد چه کاری انجام می دهند، ساختارها چگونه ایجاد می شوند و در صورت وجو 

محدودیت از  مستقل  اقدام  برای  افراد  توانایی  در  محدودیتی  عملکرد    چه  چگونگی  مشاهده  در  دارد.  وجود  ساختاری  های 



 

نهادهای مُد و افراد درگیر در مدُ در آن موسسات، نظام مُد بسیار شفاف تر می شود، و در عین حال، می توان درک کرد که  

 .اند وابسته یکدیگر به و ابستهو  هم به  مُد، و  لباس یعنی  دو، این چگونه 
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